Satzung der Stadt Arnstadt
tiber die duBere Gestaltung und iiber besondere Anforderungen an Werbeanlagen und
Warenautomaten

-Werbeanlagensatzung-

vom 04.04.2023

Aufgrund der §§ 19 Abs. 1 und 21 Thiringer Gemeinde- und Landkreisordnung (ThirKO) in der Fassung
der Bekanntmachung vom 28. Januar 2003 (GVBI. S. 41), zuletzt geadndert durch Artikel 3 des Gesetzes
vom 5. Oktober 2022 (GVBI. S. 414, 415) sowie des § 88 Abs. 1 Ziffern 1 und 2 Thiringer Bauordnung
(TharBO) in der Fassung der Bekanntmachung vom 13. Marz 2014 (GVBI. S. 49), zuletzt durch
Inhaltsverzeichnis gedndert und § 91 neu gefasst durch Gesetz vom 29. Juli 2022 (GVBI. S.321), hat
der Stadtrat der Stadt Arnstadt in seiner Sitzung am 23.03.2023 folgende Satzung beschlossen:

Praambel

Mit der Werbesatzung sollen unter Wahrung des berechtigten Bedirfnisses nach Werbung
Stoérungen im charakteristischen Ortsbild der Stadt Arnstadt vermieden werden.
Zum Schutz dieses historisch gewachsenen und identitatsstiftenden Ortsbildes werden an die
Gestaltung und Anbringung von Werbeanlagen und Warenautomaten besondere Anforderungen
gestellt. Diese sollen sich in Ma3stab, Anzahl und Erscheinungsform einfligen.

§1

Raumlicher Geltungsbereich

(1) Die Gultigkeit dieser Satzung erstreckt sich auf diejenigen Teile des Stadtgebietes, die aus den als
Anlagen beigeflgten Planen: ,Teilbereich A* (Anlage 1) und ,Teilbereich B* (Anlage 2) ersichtlich
sind.

(2) Die Anlagen in ihrer Gesamtheit und jeweiligen Fassung sind Bestandteile der Satzung und
bestehen aus folgenden Planen:

Teilbereich A ,,Altstadt”

Die Abgrenzung des Teilbereiches A umfasst Quartiere ausgewahlter Stadtteilbereiche innerhalb der
bebauten Ortslage von Arnstadt, in denen die gestalterische Eigenart der historischen Altstadt von
Arnstadt beziglich Funktion, Bauweise und Gliederung als kulturhistorisches, stadtebauliches und
architektonisches Zeugnis weitestgehend zu erhalten und zu schiitzen ist.

Teilbereich B ,,Griinderzeitgebiet nordlich der Altstadt”

Dieses Gebiet umfasst schutzenswerte Quartiere der Stadterweiterung vom Ende des

19. Jahrhunderts bis in die 30-er Jahre des 20. Jahrhunderts mit Uberwiegend geschlossenen
Blockrandstrukturen. Dies spiegelt sich auch im &uReren Erscheinungsbild dieses Stadtgebietes
in Form von Gestaltungsmerkmalen dieser Zeit wider.

§2
Sachlicher Geltungsbereich

(1) Diese Satzung gilt fur alle nach der Thiringer Bauordnung (ThirBO) genehmigungs-bedirftigen
(§ 59 TharBO), verfahrensfreien (§ 60 ThirBO) und genehmigungsfreigestellten (§ 61 ThirBO) und
zustimmungsbediirftigen (§ 76 ThirBO) Vorhaben. Dies gilt aber nur insoweit, als diese Vorhaben
Werbeanlagen oder Warenautomaten nach § 2 Abs. 2 dieser Satzung betreffen.
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Die Vorschriften dieser Satzung gelten fir die Errichtung, Aufstellung oder sonstige Anbringung
neuer sowie die inhaltliche oder baugestalterische Anderung bestehender Anlagen der
Aulenwerbung (Werbeanlagen) gemal § 3 Abs. 1 dieser Satzung und Warenautomaten geman
§ 3 Abs. 3 dieser Satzung und zwar unabhangig davon, ob diese gemal § 60 Absatz 1 Ziffer 12
TharBO einer Baugenehmigung bedurfen oder nicht.

Diese Satzung gilt nicht fiir Werbeanlagen wie LitfaRsadulen, Anlagen fir amtliche Mitteilungen zur
Unterrichtung der Bevolkerung, Hinweisschilder als Ortsinformationstafeln.

§3
Begriffe, MaBe

Werbeanlagen sind alle ortsfesten Einrichtungen, die der Ankiindigung oder Anpreisung oder als
Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom 0ffentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind.

Als ortsfest gilt eine Werbeanlage auch dann, wenn sie nicht fest mit dem Boden verbunden ist,
aber die Aufstellung oder Anbringung der Anlage Uber einen Zeitraum von mindestens zwei
Monaten ohne Unterbrechung beabsichtigt ist.

Warenautomaten sind ortsfest oder beweglich angebrachte Gerate, die jedem Nutzer, der den
Mechanismus des jeweiligen Gerates durch den programmierten Impuls in Gang setzt, die im Gerat
vorgehaltene, bewegliche Sache (Ware) gegen Entgelt liefert.

Ausleger sind auskragende Werbeanlagen, deren Ansichtsflachen rechtwinklig zu der
Gebdaudefront stehen, an welcher sie befestigt sind. Ausleger mussen mit der Unterkante
mindestens 2,30 m Uber der unter ihnen befindlichen Gelandeoberflache befestigt sein.

Als Leuchtkasten gelten Werbeanlagen (Kasten, Buchstaben oder Zeichen in sonstiger Form), die
die Méglichkeit der Innenbeleuchtung bieten.

Statte der Leistung ist nur der Ort der Téatigkeit, fir die geworben wird. In der Regel ist dies das
Gebéaude/jede Ortlichkeit, in dem eine gewerbliche Téatigkeit stattfindet.

Die in der Satzung nachfolgend festgelegten FlachengréRen (in m?) beziehen sich auf das die
Ansichtsflache umschlieliende MalR.

§4

Anbringung, Anzahl, Ausfiihrung und GréBe von Werbeanlagen und Warenautomaten -

Werbeanlagen sind ausschlief3lich an der Statte der Leistung zulassig.
Werbeanlagen sind nur zuldssig im Erdgeschossbereich von Gebduden sowie ausnahmsweise im
Brustungsbereich des 1. Obergeschosses, wenn im Erdgeschoss eine sonst nach dieser Satzung
zuladssige Werbung nicht méglich ist. Bei der Anbringung sind horizontale und vertikale
Bauwerksgliederungen, plastische Vorsatze, Gesimse, Fensterbristungen und Fassadendéffnungen
nicht zu verdecken.
Werbeanlagen durfen nicht angebracht werden:

a. an Balkonen, Loggien, Erkern, Gesimsen, an und auf Dachern bzw. als Bestandteil von
Dachern;
an Giebelflachen;
in Vorgarten und an Einfriedungen;
an AulBentreppen, Gebdudeeingangstiren und -toren, Gelandern, Briicken, Stitzmauern;
an Objekten der Stadtmadblierung, incl. Leuchten, Masten, Fahrradstadndern und
Sonnenschirmen;
an Markisen;
an und in Buswartehallen;
an Baumen und auf/in Béschungen

i. an Stadtbefestigungen in Teilbereich A.
Warenautomaten und Schaukasten, die zu Werbezwecken genutzt werden und die vom 6&ffentlichen
Verkehrsraum aus sichtbar sind, sind an AuRenwanden nicht zulassig. Abweichend hiervon kénnen
Schaukasten an Fassaden von Gaststatten in der GroRRe bis zu 0,50 m 2 angebracht werden.
Ausnahmsweise zuldssig sind Warenautomaten in Hauseingangen, Einfahrten und Passagen.
Diese durfen eine Héhe von 1,0 m, eine Breite von 0,6 m und eine Tiefe von 0,2 m nicht
Uberschreiten.
Werbeanlagen sind ausschlieRlich an der Fassade eines Geb&udes und dort gestalterisch nur
zuldssig als eine aus Buchstaben und Zeichen bestehende Schrift, direkt auf die Fassade aufgemalt
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oder in Holz, Metall, mineralischen Werkstoffen oder Sgraffito. Der Einzelbuchstabe eines
Schriftzuges  darf eine  maximale  konstruktive Tiefe von 0,12 m  haben.
Ausleger sind in filigran gefertigter Ausfihrung mit einer maximalen Summe der Ansichtsflachen
von 1,20 m? und einer Auskragung von maximal 0,80 m zulassig.

Zusatzlich ist in Teilbereich B die Ausfihrung einer Werbeanlage als Flachwerbung mit einer
konstruktiven Tiefe von maximal 0,04 m zulassig.

Als untergeordnetes Element ist auch ein Logo je Werbeanlage zulassig.

Fir jede auf einem Grundstiick ansassige bzw. befindliche gewerbliche Nutzung sind hdchstens
zwei Werbeanlagen zuldssig. Befinden sich mehr als zwei gewerbliche Nutzungen auf einem
Grundstlck, sind die einzelnen Werbeanlagen zusammenzufassen und in gleicher Grofie
auszufuhren.

Sich selbst bewegende Werbeanlagen und solche mit bewegten oder beweglichen Teilen sind
unzuldssig.

(10)Werbeanlagen sind nicht zulassig als Werbefahnen aller Art, gespannte Transparente und Bander,

(1)

()

(1)
()

(1)
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(1)

freistehend oder am Gebaude angebracht.

§5

Beleuchtung von Werbeanlagen

Selbstleuchtende Werbeanlagen (Leuchtkasten) als Werbeanlage sind unzuldssig . Indirekt
beleuchtete Werbeanlagen, bei denen die Lichtquelle vom 6&ffentlichen Verkehrsraum her nicht
sichtbar ist, und hinterleuchtete Einzelbuchstaben (Lichtaustritt nur seitlich und/oder zur Fassade)
sind zuldssig. Zur Beleuchtung von Werbeanlagen dienende Lichtquellen sind blendfrei
anzuordnen. Kabel und sonstige technische Hilfsmittel sind verdeckt anzubringen.

Lichtwerbung mit farbigem Licht und Werbeanlagen als Blinklicht, laufende Schriftbander, als
gestuft geschaltete Leuchtwerbung oder als sich bewegende Konstruktion sind unzulassig.

Die Verwendung von LED-Anlagen, Bildschirmwerbung, Sky-Beamern und Anlagen ahnlicher
Bauart und Wirkung sind nicht zulassig.

§6

Schaufenster

Das Bemalen und Bekleben von Schaufenstern zum Zweck der Werbung ist nur mittels Aufbringen
eines Schriftzuges zulassig. Als untergeordnetes Element ist auch ein Logo je Schriftzug zulassig.
Auf die Schaufensterflache aufgebrachte Werbeanlagen dirfen maximal %2 der jeweiligen
Glasflache Uberdecken.

§7

Abweichungen

Bei genehmigungsbedirftigen Vorhaben kann die zustandige Bauaufsichtsbehdrde Abweichungen
von den Festsetzungen dieser Satzung zulassen.

Bei verfahrensfreien Vorhaben sind Abweichungen von den Festsetzungen dieser Satzung
schriftich bei der Stadt Arnstadt zu beantragen und von dieser zu entscheiden.

§8

Ordnungswidrigkeiten

Ordnungsmdrlg gemal § 86 Abs. 1 ThirBO handelt, wer:
entgegen § 4 Abs. 1 Werbeanlagen nicht an der Statte der Leistung anbringt;

- entgegen § 4 Abs. 2 Werbeanlagen nicht im Erdgeschossbereich von Gebduden oder
ausnahmsweise im Bristungsbereich des 1. Obergeschosses, wenn im Erdgeschoss eine
sonst nach dieser Satzung zuldssige Werbung nicht mdglich ist, anbringt, sowie bei der
Anbringung horizontale und vertikale Bauwerksgliederungen, plastische Vorsatze, Gesimse,
Fensterbristungen und Fassadendffnungen verdeckt;
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- entgegen § 4 Abs. 3 Werbeanlagen an Balkonen, Loggien, Erkern, Gesimsen, an und auf
Dachern bzw. als Bestandteil von Dachern, an Giebelflachen, in Vorgarten und an
Einfriedungen, an AuRentreppen, Gebaudeeingangstiren und -toren, Gelandern, Briicken,
Stutzmauern, an Objekten der Stadtmdblierung, incl. Leuchten, Masten, Fahrradsténdern und
Sonnenschirmen, an Markisen, an und in Buswartehallen, an Bdumen und auf/in Béschungen
sowie an Stadtbefestigungen in Teilbereich A anbringt;

- entgegen § 4 Abs. 4 Warenautomaten und Schaukasten, die zu Werbezwecken genutzt werden
und die vom o6ffentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind, an Auflenwanden anbringt;

- entgegen § 4 Abs. 5 Werbeanlagen nicht ausschlieRlich an der Fassade eines Gebaudes und
dort gestalterisch als eine aus Buchstaben und Zeichen bestehende Schrift, direkt auf die
Fassade aufgemalt oder in Holz, Metall, mineralischen Werkstoffen oder Sgraffito auf- bzw.
anbringt; den Einzelbuchstaben eines Schriftzuges in einer konstruktiven Tiefe von mehr als
0,12 m ausfuhrt; Ausleger nicht in filigran gefertigter Ausfuhrung mit einer maximalen Summe
der Ansichtsflachen von 1,20 m? und einer Auskragung von maximal 0,80 m anbringt;

- entgegen § 4 Abs. 6 Werbeanlagen als Flachwerbung in Teilbereich B in einer konstruktiven
Materialstarke von mehr als 0,04 m anbringt;

- entgegen § 4 Abs. 7 als untergeordnetes Element mehr als ein Logo je Werbeanlage vorsieht;

- entgegen § 4 Abs. 8 fiir jede auf einem Grundstlick ansassige bzw. befindliche gewerbliche
Nutzung mehr als zwei Werbeanlagen anbringt und bei mehr als zwei gewerbliche Nutzungen
auf einem Grundstiick die einzelnen Werbeanlagen nicht zusammenfasst und nicht in gleicher
GroRe ausfihrt;

- entgegen § 4 Abs. 9 sich selbst bewegende Werbeanlagen und solche mit bewegten oder
beweglichen Teilen anbringt;

- entgegen § 4 Abs. 10 Werbeanlagen als Werbefahnen aller Art, gespannte Transparente und
Bander, freistehend oder am Gebaude angebracht, ausfiihrt;

- entgegen § 5 Abs. 1 selbstleuchtende Werbeanlagen (Leuchtkasten) als Werbeanlage anbringt,
zur Beleuchtung von Werbeanlagen dienende Lichtquellen nicht blendfrei anordnet und Kabel
und sonstige technische Hilfsmittel nicht verdeckt anbringt;

- entgegen § 5 Abs. 2 Lichtwerbung mit farbigem Licht und Werbeanlagen als Blinklicht, laufende
Schriftbander, als gestuft geschaltete Leuchtwerbung oder als sich bewegende Konstruktion
vorsieht, LED-Anlagen, Bildschirmwerbung, Sky-Beamer und Anlagen ahnlicher Bauart und
Wirkung anbringt;

- entgegen § 6 Abs. 1 Schaufenster zum Zweck der Werbung nicht nur mittels Aufbringen eines
Schriftzuges und nur eines Logos je Schriftzuges bemalt und oder beklebt;

- entgegen § 6 Abs. 2 die auf die Schaufensterflache aufzubringenden Werbeanlagen so
ausfiihrt, dass diese mehr als V4 der jeweiligen Glasflache tberdecken;

(2) Die Ordnungswidrigkeit kann auf der Grundlage des § 86 Abs. 3 ThurBO mit einer Geldbuf3e von
bis zu 500.000 € geahndet werden.

(3) Zustandige Verwaltungsbehorde fir die Verfolgung und Ahndung der Ordnungswidrigkeit im Sinne
von Abs. 1 ist gemal § 86 Abs. 5 ThirBO die Untere Bauaufsichtsbehdrde.

§9

Inkrafttreten
Diese Satzung tritt am Tage nach ihrer 6ffentlichen Bekanntmachung im Amtsblatt der Stadt Arnstadt

in Kraft, gleichzeitig tritt die Werbesatzung vom 10.04.2006 auf3er Kraft.

Arnstadt, den 04.04.2023

Frank Spilling -Siegel-
Blrgermeister

Anlagen



Anzeigen- und Genehmigungsvermerk:

Die vorstehende Satzung ist dem zustandigen Landratsamt des lIm-Kreises als
Rechtsaufsichtsbehdrde mit Schreiben vom 27.03.2023 angezeigt worden; die Eingangsbestatigung
des Landratsamtes ist der Stadt Arnstadt am 04.04.2023 zugegangen. Der Prifvermerk des
Landratsamtes vom 30.03.2023 ist der Stadt Arnstadt am 04.04.2023 zugegangen.

Einer vorfristigen Bekanntmachung wurde zugestimmt.

Die vorstehende Satzung wird hiermit 6ffentlich bekannt gemacht.

Geltendmachung von VerstéRen:

VerstoRe i. S. der Verletzung von Verfahrens- und Formvorschriften, die nicht die Ausfertigung oder
diese Bekanntmachung betreffen, kbnnen gegenuber der Stadt Arnstadt, Der Birgermeister, Markt 1,
99310 Arnstadt, schriftlich unter Angabe der Griinde geltend gemacht werden. Werden Verstée nicht
innerhalb einer Frist von einem Jahr nach dieser Bekanntmachung geltend gemacht, so sind diese
VerstoRe unbeachtlich (§ 21 (4) Thiringer Gemeinde- und Landkreisordnung — Thuringer
Kommunalordnung — ThirKO).

Arnstadt, 04.04.2023

- Dienstsiegel -

Frank Spilling

Blrgermeister



w ] I bl EF .
o AR ¥ i\ T DM:J B WL - LL \ | 7N,
= [ 7 . : \ - 25T U #\\w </ \
riedrich- L b S ey = (= ¢ DA\ we B A A Y =% y AN . 5 }j:‘{:h
efrvrt—PIatz X g b e B Yy . XA a % . \ il : | wi - ﬂ] ://\
. y : m %%4 ] . : ’ / Qé}w v
= Y 47/, Stadt Arnstadt
: t e U \ e
i f’_ 0'35 L O% 2 [
:; Ki m(T;‘a e % - - ‘ ) | gw :@q,
e ARy e e O [ e TN YA S
r-Marien-S njﬁe m: Lv 5 7 * 4 /L y - ég)e w
T AR L U /) /4~ Satzung der Stadt Arnstadt Gber
PP RN e R s W : -/ 4 die aul3ere Gestaltung und uber

| besonderen Anforderungen an
{ Werbeanlagen und Warenauto-

,, i b jﬁ : : maten (Werbeanlagensatzung)

DA | ) ) vom 04.04.2023
V) & 4 49 Teilbereich A: Altstadt

= Abgrenzung des Geltungsbereiches

2 ' . 7

=~ (/L= ‘\)w\%\‘ my i ¥ ] Unt m
I; ] e Flug 52 ” 5 = -é > / W ' ﬁ
I v, _ N . P = > L dnges O (T.? &
- = ~ 3 AN itzer S i

2 = & u < el
5 e ‘;g :

/i ‘W 2 !.‘ :
Jo in -

i
=
5

Lindenallee
IF
Lindenallee

I‘I
A—

E
Chwarz| urger Stralte

Stadtverwaltung Arnstadt
Bauamt, Abteilung Stadtplanung N

Markt 1, 99310 Arnstadt
Tel. +49 3628 745 711 Fax: +49 3628 745 730

W
% X“Qa\\p"/‘

Maf3stab 1: 5.000




1 Stadt Arnstadt

Satzung der Stadt Arnstadt Uber
die aul3ere Gestaltung und tber
= besonderen Anforderungen an
Werbeanlagen und Warenauto-
maten (Werbeanlagensatzung)
vom 04.04.2023

s« leilbereich B: Grinderzeitgebiet
: nordlich der Altstadt

EE Abgrenzung des Geltungsbereiches

id . .
.._"!

B.J)SUSLIO,
-
L .
S T ]
) _%[e]] :
Iy LT L=diSD qua

Stadtverwaltung Arnstadt
/4 Bauamt, Abteilung Stadtplanung N
Markt 1, 99310 Arnstadt

5 B .
s
/‘\ "‘ " " g: / 4 K
\Q & = i o [ A
.!.FL“ : : ‘_ rw e/dec,(s”a 3 Tel. +49 3628 745 711 Fax: +49 3628 745 730
v Q‘? = ) Q
n s = 0\0 § & ~
e Sl £-!.'/ & g ' MaRstab 1: 5.000
R f = v/ 3 aldstab 1: 5.
Y P ] '%,'é;' y/ vy § .

H .'. S
0 O, BT

=l
|
b )




